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Ova bro3ura je izradena u okviru projekta EU4AGRI koji financira Europska unija a provode
Razvojni program Ujedinjenih nacija (UNDP) u BiH i Ce3ka razvojna agencija (CzDA), sprovodi se
u sklopu projekta pod nazivom “Hercegovacko selo” a u organizaciji op¢ine Citluk.

Op¢ina Citluk vodedi partner na projektu, Slaven Markota koordinator projekta ispred Op¢ine
Citluk i Andrijana Vu¢i¢ koordinator projekta ispred partnera.



QQQQQQ
cccccc

Europskim sredstvima

do razvoja ruralnog turizma

Citluk, 2023.
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Opcina Citluk
Najstariji sacuvani nadnevak pisanog spomena imena Brotnjo, odnosno danasnje Op¢ine

Citluk, datiran je 24. svibnja 1306. godine u jednom aktu dubrova¢koga kneza i sa¢uvan je u
Povijesnom arhivu u Dubrovniku.

Teritorij Opcine je pretezno brdskog karaktera s kraskim poljem koje se prostire sredisnjim
dijelom Op¢ine. Op¢ina Citluk jedna je od prostorno manjih u BiH i prostire se na povrsini
od 181 km2. Dvadeset i sedam mjesnih zajednica, uz op¢insko srediste Citluk, prostire se na
prostoru sljedecih naseljenih mjesta: Bijakovici, Biletici, Blizanci, Blatnica, Dobro Selo, Caliéi,
Cerin, Dragicina, Veliki Ogradenik, Mali Ogradenik, Gradnici, Hamzi¢i, Krehin Gradac, Kruce-
vi¢i, Medugorje, Paoca, Potpolje, Sluzanj, Tepcidi i Vionica. Mostarsko Cerno kao novo nase-
lieno mjesto formirano je 2015. godine izdvajenjem iz naseljenog mjesta SluZanj odlukom
Vlade Federacije BiH, koju je potvrdilo Op¢insko vijece Citluk.

Op¢ina Citluk prema zadnjem popisu stanovnistva iz 2013. godine ima 18.140 stanovnika.
Premda se svrstava u prostorno najmanje Op¢ine, Opcina Citluk ubraja se u gospodarski
najrazvijenije op¢ine u FBiH. Gospodarstvo Op¢ine Citluk iznimno je razvijeno i dinami¢no.
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Najvaznija gospodarska grana je turizam, zahvaljujuc¢i Medugorju koje je najposjecenije ho-
docasnicko i turisticko mjesto u BiH. Uz navedeno, Op¢ina ima u znatnoj mjeri razvijene i
prepoznate poslovne zone koje su dobrim dijelom popunjene i jo$ se uvijek popunjavaju.

Takoder, prostor Op¢ine Citluk najvece je vinogorje u BiH. U gospodarski jednoj od najrazvi-
jenijih opcina u BiH skoro svaka obitelj ima vlastiti vinograd i vino, te je jako izrazena tradi-
cionalna veza izmedu Covjeka i vinove loze. Ovdje se loza obraduje stolje¢ima i piju najbolja
autohtona vina, koja su bro¢anskim vinogradarima i vinarima nagrada za mukotrpan rad.
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Medugorje

Medugorje je naseljeno mjesto u op¢ini Citluk u svjetskim razmjerima poznato po marijan-
skom svetistu i mnogobrojnim duhovnim plodovima koji su nastali nakon lipnja 1981. godi-
ne i ukazanja Blazene Djevice Marije na Podbrdu. Preobrazba Medugorja zapocela je nakon
$to se BlaZzena Djevica Marija ukazala djeci. Od tada pa do danas Medugorje je fenomen koji
privla¢&i mnogobrojne hodocasnike iz cijeloga svijeta.

Prvi spomen imena Medugorje datira jos iz davne 1599. godine. Zupna crkva je dobila ime
po svetom Jakovu koji je poznat kao zastitnik hodocasnika, a izgradnja nove Zupne crkve
zavrsena je 1969. godine, u godini kada je crkva i blagoslovljena. Bilo je to mnogo prije do-
gadanja koja ¢e promijeniti Medugorje, ali odabir nebeskog zastitnika kojemu ¢e crkva bit
posvecena jedan je od nagovjestaja onoga $to ¢e se dogoditi kasnije.

Crkva sv. Jakova srediste je svetista Kraljice Mira u koje hodocasnici iz cijelog svijeta dolaze
moliti, zahvaljivati Bogu, pronaci duhovni miri, proslaviti vjerske blagdane ili sudjelovati u
vjerskim obredima. Za boravka u Zupi Medugorje nezaobilazna hodocasnic¢ka odredista su:
Crkva sv. Jakova, Brdo Ukazanja/Podbrdo, Plavi kriz, Krizevac, kip Uskrslog Isusa Krista, Majci-
no selo, Domus pacis (Ku¢a mira), Zajednica Cenacolo i brojna slicna odredista.

Milijuni hodocasnika dosli su u Medugorje moliti. Tijekom cijele godine u Medugorju se odr-
Zavaju brojni seminari i festivali, a medu njima svakako treba istaknuti Mladifest, meduna-
rodni molitveni susret mladih iz cijelog svijeta. U vrijeme ovog festivala mladi u Medugorju
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mole, pjevaju, svjedoce o svojoj vjeri, sudjeluju u procesiji i klanjanju. Mladifest se svake
godine odrzava u prvim danima mjeseca kolovoza i u vrijeme njegova trajanja Medugorje je
svjetski centar mladih iz kojega se svijetu 3alju poruke mira, ljubavi i vjere.

Zahvaljuju¢i Gospinim ukazanjima, Medugorje je postalo mjesto pomirenja koje se poseb-
no dozivljava u sakramentu svete ispovijedi te se Medugorje ¢esto naziva ,ispovjedaonicom
svijeta”. Svoje plodno tlo u Zupi Medugorje pronasle su brojne molitvene skupine, ali Medu-
gorje je brojne potaknulo i na humanitarnu djelatnost. Tako su jedna od obiljezja Medugor-
ja i Udruga fra Slavko Barbari¢, Udruga Medugorje-Mir, Humanitarna udruga Marijine ruke,
Marijini obroci/ Mary’s meals i slicne humanitarne udruge.

Papa Franjo u veljaci 2017. godine imenovao je posebnog izaslanika Svete Stolice za Medu-
gorje u osobi nadbiskupa Henryka Hosera, S.A.C,, biskupa VarSave-Praga. Poslanje posebnog
izaslanika Svete Stolice imalo je iskljucivo pastoralni znacaj poput pomoci u razumijevanju
pastoralne situacije u Medugorju, s posebnom skrbi za potrebe hodocasnika, a Sveti Otac je
nadbiskupu Hoseru nakon ove dodijelio i ulogu apostolskog vizitatora s posebnom ulogom
za zupu Medugorje.
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Brotnjo

Vinogradarstvo i vinarstvo u Brotnju imaju dugu povijest i danas podrucje Brotnja predstav-
lja svojevrsni raj $to ga priroda moze podariti. U Brotnju se od davnina Zivjelo od proizvodnje
grozda i vina. Zilavka i blatina , kao dvije visokokvalitetne, autohtone sorte vina nadaleko su
poznate i priznate.

O njihovim kvalitetama svjedoci i povelja bosanskog bana Tvrtka iz 1353. godine koji u gla-
sovitoj Citlu¢koj ispravi govori o kvalitetnom vinu s ovog podrugja. Bro¢ansko vino kusao je i
blagopokojni papa Ivan Pavao Il. za vrijeme svoga pastoralnog boravka u Bosni i Hercegovini
2003. godine.

Na podruéju Brotnja, Zilavka i Blatina i vinogradarstvo kao da oduvijek postoje. Brotnjo je
najveci vinogradski kraj na prostoru Hercegovine pa i Sire.

Gospodarskom razvoju ovog kraja pridonijelo je i otvaranje novih privatnih vinarija za pro-
izvodnju vrhunskih i kvalitetnih vina, iako treba naglasiti da je i u komunisti¢koj Jugoslaviji
bilo privatnih poduzetnika/vinara iz Brotnja koji su uspjeSno plasirali svoje proizvode na tr-
Ziste.

U op¢ini Citluk danas je registrirano 20-ak vinarija, a svaka od njih na svoj nacin diljem Euro-
pe distribuira kvalitetno vino sto je dokazano vrijednim priznanjima na
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Op¢ina Citluk je s partnerima je prosla na preliminarnoj listi za odabir korisnika za mjeru
podrske investicijama u ruralni razvoj - EU4AGRI na javni poziv koji je bio otvoren od strane
Razvojnog programa Ujedinjenih naroda u BIH (UNDP u BIH) 23.12.2021 godine a zatvoren
15.03.2022 godine. Na ovaj javni poziv za europska sredstva se u Bosni i Hercegovini prijavi-
lo 48 prijavitelja od ¢ega ih je 5 proslo na preliminarnoj listi objavljenoj 18.07.2022. godine.
Nakon sto se pregledaju prigovori od strane UNDP tima i zavrsi verifikacija dokumentacije
ocekuje se da Op¢ina Citluk kao prijavitelj projekta potpise pismo sporazuma o pocetku re-
alizacije projekta u ime projektnih partnera.

Sami pocetak prijave projekta je iSao na nacin da su se okupila Cetiri partnera s podrudja
op¢ine Citluk nakon otvaranja Javnog poziva i to: Hercegovacko selo d.o.o. - ugostiteljsko
- turisti¢ki kompleks, OPG ‘Mario Vasilj' — p¢elarstvo, Simun Bencun - smjestajni kapaciteti i
OPG’Ivan Kordi¢’— maslinarstvo. Navedeni partneri vodeni poslovhom idejom su bili rijetki s
podrucja nase opcine koji su imali potrebne dozvole i suglasnosti kako bi ispunili uvjete da
se prijave na Javni poziv.
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Podnositelj projekta:

- Op¢ina Citluk

Partneri na projektu:

- Hercegovacko selo d.o.o. - ugostiteljsko - turisticki kompleks
-OPG‘Mario Vasilj' - pcelarstvo

-Simun Bencun - smjestajni kapaciteti

-OPG‘lvan Kordi¢’ - maslinarstvo

Projektno partnerstvo ¢ine JLS u ulozi prijavitelja projekta te dionici lokalnog gospodarstva
iz sektora turizma i poljoprivrede, i to MSP, 2 OPG-a i jedna fizicka osoba koja ce tijekom
provedbe projekta takoder registrirati objekt za bavljenje turistickom djelatno$cu. Partneri
e provesti aktivnosti i ulaganja u turisticku infrastrukturu, koje ¢e omoguditi zajednicki pla-
sman usluga i proizvoda na trzistu u sklopu novog integriranog turistickog proizvoda pod
brendom ,Hercegovacko selo”. Integrirana turisticka ponuda ukljucivat ¢e smjestajno-ugo-
stiteljske usluge i tradicionalne prehrambene proizvode te pruzanje specifi¢nog turistickog
dozivljaja kroz kusaonicu i autohtone elemente.

Ciljevi projekta u skladu su sa Razvojnom strategijom JLS, sektorski cilj 1.1.Diversifikacija tu-
risticke ponude op¢ine Citluk, cilj 2. Pove¢ana konkurentnost poljoprivredne proizvodnje.

U skladu je sa Strategijom razvoja turizma HNZ 2011.-2021. i to u segmentu razvoja multi-
destinacijske turisticke ponude, promocije turizma i javnog privatnog partnerstva u turizmu
(cilj 1.1.)

Projekt je lociran u op¢ini Citluk u HNZ/K, FBiH. Implementirati ¢e se na Cetiri lokacije u ru-
ralnom djelu opc¢ine (Hercegovacko selo d.o.o., za OPG‘Mario Vasilj’ - lokacija Medugorije, za
OPG ‘Ilvan Kordi¢’ - lokacija Blatnica, obiteljska ku¢a Simun Bencun). Provedbom projektnih
aktivnosti unapredenja turisti¢ke infrastrukture u smislu unapredenja postojecih kapaciteta
te diverzifikacije i nadopune turisti¢cke ponude (opremanje punionice meda, uljare i kusaoni-
ce autohtonih hercegovackih poljoprivrednih proizvoda te opremanje smjestajnih kapacite-
ta) partneri ¢e znacajno unaprijediti svoje poslovanje, sto ¢e osigurati ostvarenje specifi¢nih
i opceg cilja projekta.

U skladu sa politikama i programom EU, op¢ina Citluk je za jedan od ciljeva postavila razvoj
modela kojim bi se potakla ulaganja u ruralni razvoj i na taj nacin unaprijedila poljoprivredna
proizvodnja. Model se razvija u cilju pomoci onom djelu stanovnistva koji aktivno sudjeluje
u poljoprivredno — prehrambenom sektoru, ali i onima koji ¢e se u ovaj sektor razvoja tek
ukljuciti. Jednim djelom potpora se odnosi na razvoj agroturizma i zastitu lokalnih autohtonih
proizvoda, dok se njihova odrzivost planira ostvariti povezivanjem turisti¢kih djelatnosti op¢i-
ne s poljoprivrednim proizvodacima i oformljivanjem specijaliziranih i centara na podrucju op-
¢ine u kojima bi lokalni proizvodaci mogli plasirati i predstaviti svoje proizvode. Upravo prema
ovom modelu pristupilo se izgradnji aktivnosti na ovom projektu, te se njime izravno doprinosi
svim gore navedenim tockama modela razvoja opcine. Otvaranjem kusaonice povezati ¢e se
mali proizvodacdi sa distribucijom i omoguciti ¢e im se plasman autohtonih domacih proizvoda
na trziStu, smjestajni kapaciteti u ruralnim dijelovima opcine doprinijeti ¢e diversifikaciji posto-
jece ponude, novi turisticki proizvod na trziStu utjecati ¢e na povecanje prihoda domacinstava
i rezultirati boljim uvjetima Zivota u ruralnom djelu op¢ine.
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U okvirima pandemijske krize koja je trenutno prisutna, primjecuje se trend glorifikacije sela
i ruralnog turizma do te mjere da se selo i ruralnost sve se manje percipiraju kao sirovinska
osnova, zaostalost i neperspektivnost, a sve vise kao ekoloske vrijednosti i originalna zna-
nja. S tim na umu, op¢ina sve vise tezi poboljSavanju uvjeta Zivota u ruralnim predjelima
$to podupire se raznim mjerama razvoja poljoprivrede, ali i razvojem specificnih proizvoda
kojim se potice tradicionalna proizvodnja i obicaji tog naroda Cuvaju od zaborava. Na pri-
mjeru kompleksa Hercegovackog sela pokazalo se da je ruralni razvoj najbolje rjeSenje za
pandemijsku krizu. Naime, u svom trenutnom stanju Hercegovacko selo d.o.o. ispunjava sve
uvijete koji se postavljaju kao mjere zastite od bolesti COVID 19, te je u proteklom periodu
ustupan za provodenje ( neprofitnih ) turistickih aktivnosti u organizaciji opcine i turisticke
agencije HNZ i u ovom smjeru Zeli se razvijati i dalje.

Razvojni problemi i potrebe opcine: Zahvaljujuc¢i Medugorju koje je jedno od najposjece-
nijih turisti¢kih mjesta u BiH i op¢ina Citluk postala je jedno od vaznijih turisti¢kih sredista
u Bosni i Hercegovini. Sukladno tomu, turizam se isti¢e kao najvaznija gospodarska grana
ove opcine. S obzirom na ¢injenicu da oblik turizma uvelike oblikuje potraznju, odnosno
aktivnosti i usmjerenu potro3nju turista, treba naglasiti da je u op¢ini Citluk najtrazeniji oblik
turizma - vjerski turizam. Analiza problema je pokazala da postoje brojni pozitivni ucinci
turizma na op¢inu Citluk, medutim prepoznati su i neki negativni u¢inci koji ostavljaju svoj
trag u razvoju opcine.

Analiza OPG - ova pokazala je da je prema podacima iz obrtnog registra u op¢ini Citluk ¢ak
oko 90% registriranih OPG-ova proizvodi za vlastite potrebe, a bez velike gospodarske ak-
tivnosti. Dakle, rijeC je pretezno malim obiteljskim gospodarstvima koja svojim djelovanjem
mogu osigurati tek minimalne Zivotne potrebe obitelji. Kao rezultat slabe aktivnosti dolazi
do Cestih napustanja proizvodnje i povecanja starosne dobi poljoprivrednih domacinstava.

Nadalje, nedostatak mehanizacije na OPG uzrokuje potrebu za vise manualnog rada, $to re-
zultira malom proizvodnjom i proizvodima koji nisu reprezentativni za prodaju na Sirem trzi-
Stu, te mali proizvodaci teSko mogu postici prepoznatljivost na trzistu. Kako bi se potaknula
prodaja takvih proizvoda van ,ku¢nog praga” nuzno je uvezati ponudu ruralnih krajeva i
malih proizvodaca u aktualnu turisticku ponudu. Kao veliki nedostatak je uocena je slaba
promocija postojecih autohtonih proizvoda i njihova zastita, te brendiranje naselja ili regije
prema njima. Zbog lo3e distribucije sve se manje radi na proizvodnji ovih proizvoda i prijeti
im odumiranje i zaborav.

Analizirajuci poslovanje poduzeca, prema standardnoj klasifikaciji djelatnosti, te uzimajuci u
obzir samo djelatnost pruzanja smjestaja i pripreme te sluzenja hrane u op¢ini Citluk u 2017.
godini, jer se ova djelatnost izravno moze vezati za turizam, prema podacima navedenim
u strategiji opcine ../ova djelatnost sudjeluje samo sa 1% u ukupnim prihodima ostvarenih
poslovanjem’ Na rjeSavanju ovog problema zelimo doprinjeti ovim projektom, na nacin da
suradnicki, zajedni¢kim nastupom na trzistu integrirajuci i prehrambene proizvode i usluge
smjestaja i autohtoni dozivljaj kroz kusaonicu omogucimo vedi broj posjeta ugostiteljskim
objetima te povecanje prihoda. Unapredenje fizicke infastruktur OPG ova i omogucavanje
uvijeta za registraciju smjestajnih objekata u ruralnim predjelima, su aktivnosti koje provodi-
mo ovim projektom, a izravno ¢e utjecati na povecanje prihoda. Takoder, osiguravanje mje-
sta distribucije za autohtone prehrambene proizvode osigurati ¢e se stabilnost malih proi-
zvodaca, $to takoder doprinosi povecanju prihoda,a time i rjeSavanju utvrdenog problema.
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Partner 1

Hercegovacko selo d.o.o.

..Hercegovacko selo d.o.o. je privatno poduzece u 100% viasnistvu i
egzistira od 2006. godine. Izgradeno je u ruralnom djelu Medugor-
ja na zemljistu velicine 20.000 m7, kao kompleks po ugledu na staro
hercegovacko selo, uz primjenu iskljucivo prirodnih materijala. Kroz
projekt je opremljena kusaonica kao centarlano mjesto povezivanja

malih proizvodaca i autohtonih hercegovackih proizvoda...

OPCINA
CITLUK
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Opis organizacije

Hercegovacko selo d.o.o. je privatno poduzece u 100% vlasnistvu i egzistira od 2006. godine.
S gradnjom je pocelo prije 14 godina. Izgradeno je u ruralnom djelu Medugorja na zemljistu
veli¢ine 20000 m?, kao kompleks po ugledu na staro hercegovacko selo, uz primjenu isklju-
¢ivo prirodnih materijala.

Do sela vodi makadamska cesta. Selo sacinjava 25 objekata — kuca razli¢ite namjene, tipi¢ne
za Hercegovinu (stojna kuca, crkva - kapelica, $kola — ucionica, poljoprivredna alatnica, Stala,
pecenjara rakije, kovacnica, stolarija, knjiznica, vodenica — mlinica, vinogradarska kuca) i 15
pratecih objekata (Catrnje, lokve, nastreSnice, odrnje, kipovi). Svi objekti su radeni prema tra-
dicionalnom nacinu gradnje od prije 100 i vise godina, a ujedno su i prilagodeni danasnjem
vremenu. Materijali su prirodni, a porijeklo je iskljucivo iz Hercegovine. Svi navedeni objekti
su gradevinski zavrSeni. Gradnja je trajala jako dugo jer se nije odstupalo od izvornog nacina
gradnje. Unutar kompleksa planiran je i hotel, te zaseok sa 7 kuca, koji jos nisu gradevinski
dovrseni, a sluziti ¢e u svrhu turisticko ugostiteljske djelatnosti. Pored navedenih gradevin-
skih radova u Hercegovackom selu je zasadeno i 5000 ¢okota vinove loze, na nacin kako se
to nekad radilo (bez Zice, bez kolaca) i 120 maslina kao i drugih autohtonih biljaka. Zbog
obima posla i sukladno mogucnostima gradnja i opremanje objekata radi se u fazama.

Poslovne aktivnosti vezano za ruralni turizam

Kompleks u svom trenutnom stanju ispunjava sve uvijete koji se postavljaju kao mjere za-
Stite od bolesti COVID 19, te je u proteklom periodu ustupan za provodenje ( neprofitnih )
turisti¢kih aktivnosti u organizaciji op¢ine Citluk i turisti¢ke agencije HNZ, te je na taj nacin
vec uspostavljena dobra suradnja medu partnerima i prijaviteljem na projektu.

Opis kljucnih proizvoda, usluga i klijenata

- Trenutno opremljeni dio objekata u kompleksu koji ¢e biti lokacija za implementaciju, slu-
Zi u svrhu tematskih, pratecih sadrzaja koji jednim djelom nude i etnografsku zbirku kroz
koju se ¢uva povijesni i kulturni identitet Hercegovine. Sve aktivnosti koje se trenutno
obavljaju u kompleksu su neprofitnog karaktera i jos uvijek nisu u funkciji za rad.

- Medutim, potaknuti dosadasnjim upitima za suradnju, predstavnici Hercegovackog sela
d.o.o. napravili su analizu trzista u kojoj je utvrdeno da je potraznja turista puno veca od
postojece turistiCcke ponude, te da se posebni zahtjevi posvecuju tradicionalnim proizvo-
dima, koji nemaju jedinstveno mjesto distribucije. U tom kontekstu pokrenuli su, a velikim
dijelom vec i proveli i dovrsili, dio aktivnosti koje ovog partnera Cine izuzetno atraktivnim
i pouzdanim za suradniju.

- Kroz projekt ¢e se opremiti kusaonica (trgovina), koja je ve¢ sagradena, gdje ¢e se moci
vidjeti, kusati i kupiti autohtone Hercegovacke proizvode, kao $to su suhe smokve, Sipci,
¢upter, med i ostali pripravci od navedenih proizvoda. Time ce se pokrenuti ova turisticka
atrakcija s radom i obogatila postoje¢u ponudu na trzistu.

- Hercegovacko selo d.o.0. se prema gore navedenom u potpunosti uklapa u potrebne
mjere i aktivnosti koje se traze u Projektu. Ispunjava sve zakonske i pravne obveze trazene
projektnom dokumentacijom u pogledu uporabne (i drugih) dozvole za objekt koji ¢e biti
predmet investicije.
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Partner 2
OPG ‘Mario Vasilj’

..ucilju razvoja ekonomskih aktivnosti kroz aktivnosti projekta u
objektu u ruralnom dijelu opcine Citluk instalirana je punionica
za med kojom je ostvarena konkurentnost na turistickom trzistu
za ove proizvode (med).Punionicu je instalirana u objektu u ru-
ralnom djelu opcine Citluk za koji je sklopio ugovor o koncesijina

10 godina...

OPCINA
CITLUK
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Opis organizacije

!

- Drugi partner na projektu je obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG) ‘Mario Vasilj
koje se bavi medarstvom. Trenutno OPG posjeduje 100 kosnica, u prosjeku na godiSnjem
nivou proizvede 5 tona meda i lociran je u ruralnom dijelu Medugorja. U cilju razvoja eko-
nomskih aktivnosti predvideno je otvaranje punionice meda kako bi bio konkurentan na
turistickom trzidtu. Punionicu ¢e instalirati u objektu u ruralnom djelu op¢ine Citluk za koji
je sklopio ugovor o koncesiji na 10 godina (sva potrebna dokumentacija je prilozena u
prijavi). OPG u svom poslovanju primjenjuje sve principe poslovanja prema HACCP stan-
dardima iako nema certificirani standard. Na osnovu analize ustanovljeno je da OPG ima
ambicije i mogucnosti za ozbiljnije i dugoro¢no bavljenje ovim djelatnostima. Kao jedan
od razloga navodi se sudjelovanje u projektu USAID ‘Projekt razvoja trziSne poljoprivrede
Il (FARMA 11), u kojem je sudjelovao preko péelarske udruge ‘Kadulja Citluk) $to ukazuje na
planiranje razvoja i potrebu za mehanizacijom do sadasnjeg poslovanja.

— Takoder, utvrdeno je da OPG posjeduje RjeSenje o ispunjavanju veterinarsko — zdravstve-
nih uvjeta kao objekt za promet i uskladistenje meda, te je ima prostorne kapacitete, sa
svim potrebnim zakonskim i pravnim dozvolama koje se traze projektnom dokumentaci-
jom, za prostor koji ¢e biti predmet investicije. S partnerom Hercegovacko selo d.o.0. ima
potpisan ugovor o suradnji Sto osigurava ozbiljnost pristupanja aktivnostima projekta i
sigurnost u dugoro¢noj suradniji.

Zbog svega navedenog, OPG ‘Mario Vasilj’ smatra se odli¢nim izborom za partnera na pro-
jektu.

Poslovne aktivnosti vezano za ruralni turizam

- Prodaja proizvoda u turistickim djelatnostima je slaba, jer nije moguce osigurati trazene
koli¢ine u kratkom roku. Ruralni turizam obogacduje se indirektno djelovanjem kroz pce-
larstvo, tako Sto se podupire bioraznolikost i u odredenoj mjeri podrzava sadnja medono-
snog bilja u okruzenju.

- Prema analizi iz Strategije poljoprivrednog razvitka i razvitka poljoprivrede u ruralnim po-
dru¢jima HNZ/K (2012. - 2017. god.) podru¢je ruralnih predjela op¢ine, Citluk ima dobre
uvjete za pcelarsku proizvodnju, te je moguce osnivanje suvremenih pcelinjaka i diversifi-
kacija proizvoda od meda, ¢ime ¢e se omoguciti ozbiljnije sudjelovanje na trzistu.

Opis kljucnih proizvoda, usluga i klijenata

- Trenutno OPG ima jedan prodajni proizvod, tegle od jednog kilograma, i prodaje ih na
ku¢nom pragu. Punjenje se vrsi ru¢no. S obzirom na vrijeme potrebno za manualni rad,
nisu u mogucnosti osigurati dovoljne kolic¢ine u kratkom roku, koje se traze od strane turi-
stickih prodajnih linija. Prodaja se vrsi na ku¢nom pragu u suradnji sa stalnim kupcima.

— Broj uposlenih, te njihova struktura po spolu, dobu i obrazovanju, pripadnosti ranjivih ka-
tegorija, kao i broj sezonskih radnika.

- Trenutno OPG nema zaposlenih, sve poslove obavljaju Cetiri ¢lana OPG-a (obitelj) i proda-
ju vrsi na ku¢énom pragu. Vlasnik OPG - a je mladi od 40 godina i bavljenje pcelarstvom
mu je jedini izvor prihoda (nije zaposlen nigdje drugo), te nakon projekta postoji mo-
gucnost samozaposljavanja.
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Partner 4
OPG’lvan Kordic’

..cetvrti partner na projektu je obiteljsko poljoprivredno gospo-
darstvo (OPG) <van Kordi¢; koje se bavi maslinarstvom. Trenut-
no OPG posjeduje 400 sadnica masline u ekoloskom uzgoju. Kroz
projekt je nabavljena uljara koja je omogucila konkurentnost na

trziStu za ove proizvode (maslinovo ulje)...

OPCINA
CITLUK
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Opis organizacije

— Cetvrti partner na projektu je obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG) <lvan Kordié
koje se bavi maslinarstvom. Trenutno OPG posjeduje 400 sadnica masline u ekoloskom
uzgoju, zadnje dvije godine masline su u rodu u prosjeku na godiSnjem nivou proizvede
cca 80 litara ulja. Svake godine kapaciteti se povecavaju, a u planu je i sadnja novih sadni-
ca koje nisu dio ovog projekta. Lociran je u ruralnom dijelu Vionice, a uljaru ce instalirati u
objektu u Blatnici (takoder ruralni dio op¢ine Citluk) za koji je sklopio ugovor o koncesiji na
10 godina (sva potrebna dokumentacija je priloZena u prijavi). OPG u svom poslovanju pri-
mjenjuje sve principe poslovanja prema HACCP standardima iako nema certificirani stan-
dard. U cilju prosirenja rada planira oformiti uljaru manjeg kapaciteta, s boksom od 80 lita-
ra. Cilj je da bude u mogucnosti sam preradivati masline u ulje jer samo na taj na¢in moze
osigurati odgovarajucu kvalitetu za ovu koli¢inu trenutnog uroda . Naime, da bi se dobilo
extra djevicansko maslinovo ulje jako je bitno osigurati da se cijedi odmah nakon berbe.
Trenutno se za potrebe prerade ulja mora i¢i u susjedne opc¢ine koje imaju uljare puno
veceg kapaciteta, sto znaci da se masline koje se donesu ne preraduju zasebno tj. mijesa-
ju se sa drugima, a na preradu se ¢eka nekoliko dana 3to negativno utjeCe na smanjenje
kvalitete ulja. Provodenjem ove aktivnosti kroz projekt omoguditi ¢e se OPG-u povecanje
prihoda, povecanje kvalitete proizvoda, sigurno mjesto distribucije i bolje pozicioniranje
na trzistu. S obzirom da u op¢ini Citluk postoji jo3 sli¢nih malih proizvodaca koji imaju isti
problem, ova uljara ¢e se ustupatii njima za rad, te ¢e se tako osigurati vece koli¢ine ulja za
turisticko trziste i osiguralo povezivanje malih proizvodaca i njihova dugorocna suradnja,
$to dalje vodi ka suradnji sa distributerom (Hercegovacko selo d.o.0.)
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- Na osnovu analize ustanovljeno je da OPG ima ambicije i mogucnosti za ozbiljnije i du-
gorocno bavljenje ovim djelatnostima. Kao jedan od razloga navodimo i sudjelovanje na
ocjenjivanju u Federalnom Agromediteranskom zavodu u Mostaru gdje je OPG za svoje
ulje dobio i srebrenu plaketu za extra djevicansko maslinovo ulje. Sve to ukazuje na plani-
ranje razvoja i potrebu za mehanizacijom do sadasnjeg poslovanja.

- Takoder, utvrdeno je da OPG posjeduje svu potrebnu dokumentaciju, te da ima prostorne
kapacitete, sa svim potrebnim zakonskim i pravnim dozvolama koje se traze projektnom
dokumentacijom, za prostor koji ¢e biti predmet investicije.

Zbog svega navedenog, OPG ‘lvan Kordi¢’ smatra se odli¢nim izborom za partnera na pro-
jektu.

Poslovne aktivnosti vezano za ruralni turizam

- Prodaja proizvoda u turistickim djelatnostima je slaba, jer je teSko ostvariti suradnju sa
vec¢im centrima koji imaju posebne zahtjeve u pogledu rokova isporuke i prezentacije pro-
izvoda.. Ruralni turizam obogacuje se indirektno tako $to se podupire ekoloski uzgoj i u
odredenoj mjeri podrzava ocuvanje prirodnih dobara u okruzeniju.

\

MASLINOYO
ulje
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Opis kljucnih proizvoda, usluga i klijenata

- Trenutno OPG ima jedan proizvod, boce od 50 ml i nisu u prodaji, koriste se za obiteljske
potrebe. Sav rad oko branja i punjenja se vrsi ru¢no.

- Broj uposlenih, te njihova struktura po spolu, dobu i obrazovanju, pripadnosti ranjivih ka-
tegorija, kao i broj sezonskih radnika.

- Trenutno OPG nema zaposlenih, sve poslove obavljaju ¢lanovi obitelji.

Opéi cilj
Bolje povezivanje aktera u ruralnom turizmu Brotnja i unapredenje i promocija turisticke

ponude ruralnih podru¢ja i plasiranje domacih proizvoda putem novog integriranog turi-
stickog proizvoda ,Hercegovacko selo”.

ObrazlozZenje kako opci cilj doprinosi ciljevima javnog poziva

Navedeni cilj direktno ¢e utjecati na povezivanje aktera u ruralnom turizmu, $to je jedan od
osnovnih ciljeva javnog poziva. Povecati ¢e se kapacitet privatnog sektora za razvoj odrzivih
i neinvazivnih turistickih praksi u prirodnom okruzenju, te oformiti jedan potpuno novi turi-
sti¢ki proizvod koji ¢e pridonijeti cilju javnog poziva koji se odnosi na diversifikaciju postoje-
¢e ponude i privlaenje novih turista u posjete.

Specificni ciljevi
1. Povecanje prihoda u ruralnom turizmu Brotnja kroz veci, kvalitetniji i sadrzajniji opseg uslu-
ga u proizvodniji i prodaji tradicionalnih prehrambenih proizvoda (med i maslinovo ulje).

2. Razvoj i povecanje smjestajnih kapaciteta turisti¢kih objekata u ruralnom podrucju Brotnja.

3. Stvaranje novih moguc¢nosti zaposljavanja kroz otvaranje kusaonice i oCuvanje postoje-
¢ih radnih mjesta kroz povecanje proizvodnih i smjestajnih kapaciteta domacinstava.

ObrazlozZenje kako specifi¢ni ciljevi doprinose ciljevima javnog poziva

- Specifi¢ni ciljevi izravno ¢e doprinijeti poboljsanju kvalitete Zivota u ruralnim dijelovima
opcine kroz ostvarivanje novih izvora prihoda za sve prihodovne partnere odnosno pro-
fitne organizacije u partnerstvu (d.o.o., OPG). Unapredenje fizi¢cke infrastrukture i unapre-
denje smjestajnih kapaciteta investicijama u domacinstva takoder ¢e direktno ce utjecati
na povecanje prihoda domacinstava.

- Kroz povecanje stupnja diversifikacije i razvoja novih ekonomskih aktivnosti u ruralnim
predjelima opcine stvoriti ¢e se nova radna mjesta.

- Povezivanjem aktera privatnog i javnog sektora unaprijediti ¢e se promocija turisticke po-
nude i plasiranje domacih proizvoda putem nove turisti¢ke ponude.

- Shodno tomu, pobolj3ati ¢e se kvalieta Zivota lokalnog stanovnistva koje ¢e imati koristi
od rezultata projekta $to upucuje na,impact” — pozitivan utjecaj na Siru zajednicu, a time
doprinosi smanjenju depopuplacije ruralnih podru¢ja.
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Investicija rezultira unapredenjem postojece usluge/proizvoda
Prepoznatljivost novog prehrambenog proizvoda na trzistu

Stabilizacija rada OPG-a kroz prezentaciju tradicionalnih proizvoda Sirem trzistu i osigura-
vanje prepoznatljivosti koja ¢e voditi do povecane konzumacije istih. Kroz prepoznatljivost
tradicionalnih proizvoda i nacina zivljenja starog Hercegovackog sela, ucvrstiti ¢e se i prepo-
znatljivost i pozicija op¢ine Citluk i Brotnja na turisti¢koj karti Bosne i Hercegovine.

Povecanje broja posjetitelja

Kao najvazniji rezultat kvalitetne promocije i potpore opcinskih institucija stvoriti ¢e se mre-
Za posjetitelja koji ¢e uvrstiti‘Hercegovacko selo’ u neizostavnu destinaciju na putu kroz Bo-
snu i Hercegovinu. Uzimajuci u obzir broj turista koji godiSnje posjete Medugorje moze se
ocCekivati da ova diversifikacija ponude ponuditi tim turistima dovoljno dobar razlog duzu
posjetu i ponovni dolazak. Takoder, bogatom i atraktivnom ponudom privuci ce se turisti
koji su u Bosni i Hercegovini ne vezano uz vjerski turizam.

Navedenim se ova mjera stavlja u prihvatljive okvire razvoja koji se o¢ekuju kroz projekt.

Investicija rezultira kreiranjem novog turistickog proizvoda na trzistu
Novi turisticki proizvod na trZistu

Jedan od klju¢nih rezultata projekta je stvaranje integriranog turistickog proizvoda koji djeluje
pod‘brendom”Hercegovacko selo’'Hercegovacko selo’je kompleksan sustav koji ¢ini osnovnu
vezu izmedu ponude i potraznje na turistickom trzistu Brotnja. Osigurava sinergiju postojecih
proizvoda u inovativan proizvod koji ¢e na cjelovit nacin zadovoljiti specifi¢cne potrebe turista i
osigurati poboljsanje uvjeta zivota aktera u projektu, doprinijeti ¢e povezivanju dionika javnog
i privatnog sektora, promociji, te samom brendiranju turisticke destinacije.

Takoder, osigurati ¢e diversifikaciju turisticke ponude u ruralne predjele i plasman prehram-
benih proizvoda malih proizvodaca na trziste, privudi e turiste koji traze smjestaj u ruralnim
predjelima i osigurati im uvjete u kojima mogu upoznati domacu kuhinju, lokalne obicaje i
tradiciju. Utjecaj ovog inovativhog proizvoda ima utjecaj na cijelu opcinui Sire, jer ¢e privuci
turiste koji ¢e svojim dolaskom pozitivno djelovati na ekonomsku situaciju i povecanje pri-
hoda i uvjete Zivota lokalnog stanovnistva, a time ¢e se smanijiti i broj mladih koji odlaze iz
ovog mjesta i pozitvno utjecati na depopupalciju stanovnistva.

Ocekivani rezultati

1. Uspostavljen/stvoren novi integrirani turisticki proizvod koji ¢e pod brendom ,Hercego-
vacko selo” objediniti plasman postojecih proizvoda i usluga, kao i nove usluge i proizvo-
de koje Ce se razviti projektom.

2. Unaprijedena turisti¢cka ponuda ugostiteljskog kompleksa
3. Povecan smjestajni kapacitet u ruralnom dijelu op¢ine Citluk
4. Unaprijedena infrastruktura OPG-ova

5. Zaposlena tri nova djelatnika
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Uspostavljena suradnja privatnog i javnog sektora

Doprinos rastu i razvoju prijavitelja i partnera od ocekivanih rezultata i dugoro¢nih efekata projekta

Ocekivani rezultati aktivnosti za Partnera 1 (d.o0.0.)

Ocekivani rezultati ulaganja u unapredenije fizicke infrastrukture turisticko — ugostiteljskog
kompleksa (mjera koja Ce se provesti je ulaganje u opremanje kusaonice) su sljedeci:

Otvaranje za javnost i pocetak rada

Opremanjem kusaonice osigurati ¢e se ¢e pocetak rada prvog objekta unutar kompleksa
koji ¢e modi primati posjetitelje i na taj nacin pokrenuti otvaranje Hercegovackog sela za jav-
nost. Time ¢e se‘Hercegovacko selo’moci ukljuciti u organiziranu turisticku ponudu Brotnja.

Sama ku$aonica moze primiti do 100 posjetitelja, ali ako uzmemo u obzir da u ovom komplek-
su trenutno ima 25 objekata koji su izgradeni iz temelja po tradicionalnom nacinu gradnje, ali
i okoliSnog prostora koji osim prirodnih blagodati osigurava i provodenje svih mjera vezanih
uz zahtjeve prevencije od bolesti Covid - 19, jasno je da ¢e ovaj broj biti znatno vedi. U jednom
djelu kompleksa planira se organizirati etnografski muzej za koji su ve¢ sada osigurani atrefak-
ti. U drugom dijelu biti ¢e proizvodnja i stari zanati, te se ovdje ve¢ moze vidjeti stara mlinica
koja radi i mnogi alati koji su koristeni u vrijeme nasih predaka. Tre¢i dio biti ¢e turisticko — ugo-
stiteljski objekt, koji je u gradevinskom dijelu dovrsen, ali unutrasnjost nije opremljena.

Budu¢nost u kojoj se ocekuje stavljanje u funkciju svakog od navedenih 25 objekata osigu-
rava dugorocni razvoj ovog kompleksa i neizostavno ga stavlja u ponudu na turisti¢koj karti
koja ¢e biti nezaobilazna to¢ka u op¢ini Citluk, ali i cijeloj Bosni i Hercegovini.

Mjesto distribucije autohtonih proizvoda

Drugi ocekivani rezultat kroz ovu mjeru bilo bi osiguranje mjesta distribucije tradicionalnih prehram-
benih proizvoda. Time ¢e se omoguciti malim proizvodacima mjesto za prodaju svojih proizvoda
¢ime bi povecali profit domacinstava i poboljsali uvjete Zivljenja u ruralnim dijelovima op¢ine.

Zadovoljavanje potraznje turista za diversifikacijom ponude

Posjetiteljima ¢e se omoguciti kupovina autohtonih hercegovackih proizvoda uz prezenta-
ciju bastine i delicija koje su trenutno nedostupne za javnost i mogu se kupiti samo na ku¢-
nim pragovima OPG-a. Prezentacija bi jamcila oCuvanje tradicije i prepoznatljivost ruralnih
krajeva Brotnja i Hercegovine diljem svijeta i odrzivost u turistickoj ponudi kroz vrijeme. Na-
vedenim rezultatima opravdati ¢e se provodenje ove mjere u svim aspektima razvoja pred-
videnim kroz projekt.

Ocekivani rezultati aktivnosti za Partnera 2 i 4 (OPG)
Poboljsanje efikasnosti rada

OPG ‘Mario Vasilj’ - Efikasnost ¢e se povecati za 4 puta (mjera koja se planira provesti je inve-
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stiranje u nabavku opreme za punionicu meda). Na konkretnom primjeru za partnerski OPG
to bi znacilo sljedece: Trenutno se na OPG - u med vrca i puni ru¢no. Pakira se u tegle od 1kg
i prodaje na ku¢nom pragu. Za pakiranje 1 tone meda u tegle od 1 kg prosjeku je potrebno
25 - 30 radnih sati (dvije osobe pakiraju 2 dana), za istu koli¢inu pakiranja (1 tona u tegle od 1
kg) nakon mjera uvedenih kroz projekt trebati ¢e 6-8 sati rada. Takoder se moZze uzeti i primjer
punjenja malih pakiranja za ugostiteljske objekte gdje se od 10 kg, moze napuniti pakiranja od
0,02 kg u prosjeku za 100 sati, dok ¢e se mehanizacijom broj sati za istu koli¢inu svesti na 20.
OPG ‘Ivan Kordi¢’ - OPG ¢e samostalno proizvoditi ulje, bez troSkova prijevoza u susjedne
opcine i bez ¢ekanja na preradu, sto e se pozitivno odraziti i na kvalitetu proizvedenog ulja.
Uljara e se ustupati i drugim malim proizvodacima u op¢ini Sto ¢e jacati kapacitete opcine i
podidi razinu kvalitete bavljenja ovom djelatnosti

OPG ‘Mario Vasilj’' - Konkurentnost na trzistu

Poboljsana kvaliteta pakiranja i dovoljna koli¢ina proizvoda u kratkom roku, ¢ime e se po-
stici bolja cijena, lakSa prodaja i konkurentnost na trzistu koja ¢e se osigurati uvodenjem
modernizacije u nacin pakiranja. Naime, trenutno postojece pakiranje nije reprezentativno
za Siru ponudu i na nacin na koji se sada pakira nije moguce osigurati potrebne koli¢ine koje
se potrazuju. Uvodenjem modernizacije u pakiranje i dalje ¢e se ostati pri tradicionalnom
nacinu dobivanja meda.

OPG ‘Ilvan Kordi¢’ - ulje ¢e se novom etiketom modi staviti na turisti¢ko trziste kao reprezen-
tativan proizvod i tako poceti prodavati i donositi prihode za OPG.

OPG‘Mario Vasilj' - Mogu¢nost zaposljavanja novih djelatnika

Punionica bi osigurala potrebu za postoje¢om radnom snagom, ali i otvorila moguc¢nosti
zaposljavanja novih djelatnika, $to jamci odrzivost.

OPG ‘Ivan Kordic¢- Uljara bi osigurala potrebu za postoje¢com radnom snagom, ali i otvorila
mogucnosti zaposljavanja novih djelatnika, Sto jamci odrzivost.

Ocekivani rezultati aktivnosti za Partnera 3 (smjestajni kapacitet)

Rezultati koji se o¢ekuju kroz unapredenije fizicke infrastrukture ugostiteljskog objekta (mje-
ra koja se planira provesti je opremanje smjestajnih kapaciteta) su sljedeci:

Povecanje smjestajnih kapaciteta

Povecanje smjestajnih kapaciteta za Sest soba koje ¢e se nalaziti u odvojenoj kucici unutar
dvorista obiteljske kuce. Smjestena je u ruralnom dijelu opcine, ¢ime ¢e se zadovoljiti potre-
be posjetitelja za smjeStajem van urbanog dijela naselja.

Modernizacija objekata

Osiguravanje moderniziranih objekata novim namjestajem i opremom koja ¢e osigurati
konformnije uvjete smjestaja u ruralnom okruzenju, kao odgovor na zahtjev posjetitelja.
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Sigurnost posjetitelja

Dodatna sigurnost ce se osigurati video nadzorom.

Dodatni prihodi za domacinstvo
Poboljsani uvjeti zivota za domacdinstvo i otvaranje mogucnosti za zaposljavanje novih djelatnika.

Analizom trzista pokazalo se da su smjestajni kapaciteti na ruralnim lokacijama u deficitu i da
postoji velika potraznja posjetitelja za ovom vrstom smjestaja, Sto upucuje na odrzivost mjera i
opravdanost investicija. Zbog svega navedenog smatra se da je ovaj objekt samo pocetak ulaga-
nja u ruralne smjestajne kapacitete i time se ova mjera smatra potrebnom i opravdanom.

Ocekivani rezultati za prijavitelja

Kao rezultat projekta pcina ¢e imati vedi broj smjestajnih jedinica na svom podrul¢ju, kva-
litetniju i unaprijedeniu tiristicku ponudu, uspostavljenu suradnju sa gospodartskim sekto-
rom, povecan broj turista na svom podrucju, poboljsane uvjete zivota svog stanovnistva, te
povecan broj OPG-a.

Promidzba i vidljivost rezultirati ¢e boljom uvezanosti svih aktera uklju¢enih u projekt, upo-
znavanje lokalne i Sire javnosti sa mjerama potpore koje se nude kroj projekt i pozitivne
promjene na putu ka dugoroc¢noj suradnji opcine i njenih Zitelja sa predstavnicima projekta.
Osigurava se kvalitetna i ozbiljna suradnja koja je jedini nacin odrzivih rezultata u buduc¢no-
sti i razvoj prije svega ruralnih dijelova opcine, ali i osiguravanje boljih zZivotnih uvjeta za sve
Zitelje opcine.

Inovativnost ovog projekta je sto se stvara zajednicka turisti¢cka ponuda kakve dosada nije
bilo na podrucju Op¢ine po modelu integrirane turisticke ponude koja uklju¢uje suradnju
javnog i privatnog sektora na nacin da ce se osigurati mjesto distribucije autohtonih pre-
hrambenih proizvoda za male proizvodace, te povecanje smjestajnih kapaciteata u ruralnim
predjelima op¢ine, putem unapredenja fizicke infrastrukture partnera i potpore kroz pro-
midzbu od strane opcine. Sve to e ¢e svim partnerima omoguciti bolje pozicioniranje na
trzistu, vece prihode, povec¢anu ekomosku djelatnost.

Predvideno trajanje projektnih aktivnosti je 12 mjeseci, s tim da se prvi i zadnji mjesec pla-
niraju provesti sve tehnicke aktivnosti za provedbu. Prvi mjesec uklju€uje potpisivanje ugo-
vora i akta o zvani¢énom odabiru i pocetku rada, sluzbeno imenovanje osoblja unutar orga-
nizacijske sheme prijavitelja i partnera na projektu. Zadnji mjesec odnosi se na sve aspekte
provjere, dostavljanja i pisanja zavrsnog izvjestaja.

Opis pojedinacnih projektnih aktivnosti i njihovih specificnih aspekata navedene su u slje-
dedih pet tocaka.

1. Upravljanje projektom i administracija

2. Unapredenije fizicke infrastrukture (punionica meda i uljara) za 2 OPG-a

3. Unapredenije fizicke infrastrukture za turisti¢cko — ugostiteljski kompleks (kusaonica)
4. Unapredenje fizicke infrastrukture ugostiteljskog objekta (sobe)

5. Promidzba i vidljivost
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Upravljanje projektom i administracija

Ova aktivnost ukljucuje administriranje projekta i projektne dokumentacije, koordinacija

projektnih aktivnostii partnera, upravljanje i izvjestavanje, $to se planira provesti na sljededi

nacin:

+ Donijeti odluku o administrativnom voditelju projekta koji ¢e 30% ukupnog radnog vre-
mena raditi na projektu, donijeti odluku o voditelju projekta koji ¢e 50% ukupnog radnog
vremena raditi na projektu.

« Oformiti projektni tim koji ¢e se sastojati od odgovornih osoba prijavitelja i partnera na
projektu, odrzati Cetiri sastanka projektnog tima.

« Prirediti izvjeS¢e o provedbi projekta i zavrdno izvjesc¢e. Prvi korak u tom smjeru je opre-
manje i pustanje u rad kuSaonice za $to se namjerava investirati kroz ovaj projekt. Time
e se pokrenuti prvi kota¢ u ‘pogonu’ ovog kompleksa koji fascinira i svojom trenutnom
postavom.

Unapredenje fizicke infrastrukture za dva OPG-a‘Mario Vasilj’i ‘lvan Kordic’

Aktivnosti za OPG ‘Mario Vasilj’ - Mjera koja e se provesti je investiranje u nabavku opreme
za punionicu meda (pakerica, etiketirka, posude za prihvat...). Aktivnost koja podrazumijeva
isporuku i instalaciju opreme ce trajati 3 mjeseca i planira se provoditi od kolovoza. Razlog
tomu je jesenje vrcanje meda koje se oCekuje krajem rujna. Posto se za punjenje meda pla-
nira koristiti oprema koja ce biti investicija projekta, cilj je da se proizvodi koji su spremni za
trziste mogu prezentirati ve¢ na sredisnjoj konferenciji i prije samog zatvaranja projekta.

Aktivnosti za OPG ‘Ilvan Kordi¢’— Mjera koja Ce se provesti je investiranje u nabavku opreme za
preradu maslina u ulje — uljaru. Aktivnost koja podrazumijeva isporuku i instalaciju opreme
Ce trajati 5 mjeseci i provoditi ¢e se od kolovoza. Posto se za preradu maslina planira koristiti
oprema koja ce biti investicija projekta, cilj je da se proizvodi koji su spremni za trziSte mogu
prezentirati prije samog zatvaranja projekta.

Unapredenije fizicke infrastrukture turisticko — ugostiteljskog kompleksa (d.o.0.)

Mjera koja Ce se provesti je ulaganje u opremanje kusaonice autohtonih hercegovackih pro-
izvoda (med, vo¢ni sokovi, dzemovi, maslinovo ulje, cupter). Opremanje se sastoji od nabav-
ke i ugradnje izvornog drvenog namjestaja koji ¢e stvoriti jedinstvenu turisticku ponudu i
diferencijaciju u odnosu na konkurenciju. Planira se ostvariti unutar 9 mjeseci, s poc¢etkom
od kolovoza. Sluzbena prezentacija ¢e se napraviti u sklopu promotivnog filma u sklopu
zavrsne konferencije.

Unapredenje fizicke infrastrukture ugostiteljskog objekta (sobe tj. smjestajni kapaciteti)
Mjera koja se planira provesti je:

« opremanje Sest soba sa namjestajem i posteljinom

+ postavljanje sigurnosnih kamera i

- opremanje jedne kuhinje u sklopu objekta.

Za sve radove predvideno je 7 mjeseci i planira se poceti u kolovozu.
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Promidzba i vidljivost

Aktivnost koja ce se provoditi 12 mjeseci konstantno je promocija projekta i EU kao podupi-
ratelja projekta.

Aktivnosti koje ce se provoditi mjesecno su fotografiranje radova na svakoj od lokacija inve-
sticije. Za potrebe fotografiranja unajmiti ce se sluzbeni fotograf.

Planiraju se tri konferencije za javnost koje ¢e oznaciti otvaranje i zatvaranje projekta, te sre-
disnja konferencija koja ce biti u sklopu poznate lokalne manifestacije Dani berbe grozda, na
taj nacin Ce se s projektom upoznati Sira lokalna javnost.

Prva konferencija ¢e se odrzati u srpnju i predstavljati ¢e upoznavanje javnosti sa projektom,
te oznaditi sluzbeni pocetak aktivnosti. SrediSnja manifestacija uskladiti e se s odrzavanjem
lokalne manifestacije Dani berbe groZda i na taj nacin ¢e se projekt prezentirati Siroj lokal-
noj javnosti. Zavrsna konferencija za javnost odrZati ¢e se u svibnju, kada opcinu posjecuje
najveci broj turista (zbog godisnjice ukazanja) te ¢e se dijeliti letci kojima ce se posjetitelji
upoznavati sa novom turistickom ponudom i na taj nacin zainteresirati za posjetu u iducoj
godini.

Partneri ¢e osigurati promociju svojih proizvoda kroz izradu web stranice, dizajn vizitki, am-
balaze ili etikata za proizvode, koje ¢e predstaviti na zavrinoj konferenciji.

U tijeku provodenija svih aktivnosti biti ¢e vidljivo izloZzen znak EU kao sufinancijatora projek-
ta, te na adekvatan nacin istaknut prilikom svih istupanja u javnosti.

Red.br. Indikator

1. Opremljena jedna kusaonica sa 14 polica

2. Instalirana jedna punionica za med

3. Nabavljen namjestaj za opremanje soba

4. Nabavljena posteljina za opremanje soba

5, Opremljeno Sest soba

6. Nabavljena oprema za kuhinju

7. Opremljena jedna kuhinja

8. Ugradnja 6 sigurnosnih kamera

9. Objavljavljeno 12 javnih objava putem medijskih kanala

10. Izradena dva video materijala

11. "Hercegovacko selo”uvrsteno u ponudu turistickih agencija

12. zrada logotipa i dizajna promotivnih materijala

- Donesena 1 odluka o imenovanju voditelja i 1 odluka o imenovanju administratora,
oformljen 1 projektni tim

" Organizirano i provedeno 4 sastanka projektnog tima, predana 3 izvjes¢a o napretku i
1 zavrdni izvjestaj

15. Instalacija jedne uljare za preradu maslina

16. Registracija jednog novog objekta za smjestajne kapacitete

17. Zaposlena 3 nova djelatnika

18. Dizajnirana jedna broura, vizitke, kutije za proizvode, dizajn promo materijala.

Projektom su predvidene aktivnosti i mjere kojima ¢e se osigurati odrzivost nakon zavrsetka
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projekta, uklju¢ujuci i konkretne odgovornosti projektnih aktera koje ¢e se poduzeti kako bi
se postigla dugoroc¢na odrzivost ostvarenih rezultata projekta.

Mjere koje osiguravaju odrzivost: Partner OPG ‘Mario Vasilj’ i OPG ‘Ivan Kordi¢’ osigurava
pokrivanje troskova odrzavanja nabavljene infrastrukture/opreme, kroz postojecée prihode
koje ostvaruju. Hercegovacko selo d.o.o. osigurava sredstva za osiguranje imovine kroz po-
stojece prihode koje ostvaruje. Mjere koje e se provoditi nakon projekta, a u cilju odrzivosti
rezultata projekta: Na osnovu ugovora o suradnji koji imaju sklopljeni OPG‘Mario Vasilj'i Her-
cegovacko selo d.o.o. sklapati ¢e se ugovori i sa drugim malim proizvodacima i time stvoriti
model buduce suradnje partnera. Dakle, nakon projekta povezivati ¢e se i s drugima dioni-
cima, koji nisu skteri programa, ali proizvode prehrambene proizvode koji ¢e biti ditribuirani
u kucaonici.

Financijska odrzivost projekta ogleda se kroz prizmu stvorenih uvjeta kroz projekt kojim ce
se osigurati zadrzavanje postojecih radnih mjesta i stvoriti mogucnost za zaposljavanje no-
vih. Projektom se osigurava razvoj novih turisti¢kih proizvoda, povecanje dostupnog smje-
Staja u ruralnim predjelima, te osiguravanje mjesta distribucije za male proizvodace 3to jam-
¢i financijsku stabilnost i povecanje prihoda dionika projekta i lokalnog stanovnistva. Time
se potice njihov angazman i ostajanje u tim mjestima. Ujedno se i privlaci veci broj turista
u ruralna podrucja opcine, sto opet dovodi do povecanja prihoda. Prema tome, mozemo
zakljuciti da se financijska odrzivost projekta temelji se na poticanju razvoja ekonomije u
poljoprivredno - prehrambenom sektoru, odnosno na komercijalnoj osnovi sto rezultira
poboljsanjem uvjeta Zivota stanovnistva u ruralnim dijelovima op¢ine. Svi dionici projekta
osigurali su potrebna sredstva za odrzavanje opreme i osiguranje imovine kroz trenutne
prihode koje prihoduju.

Partnerska i institucionalna odrzivost jamci se osiguravanjem mjesta distribucije autohtonih
domacih proizvoda poti¢e dugorocnu suradnju aktera ruralnog turizma. Dugoro¢na surad-
nja rezultira povecanjem prihoda za domacinstava i otvara mogucnost novih radnih mjesta.
‘Hercegovacko selo’kao mjesto distribucije osigurava stalnu i kvalitetnu ponudu koja ¢e pri-
vuci i zadrzati veci broj turista. Sudjelovanje JLS u Projektu ukazuje na ozbiljnost u pristupu
radu i odabiru partnera kroz projekt, sto ukljucuje stalnu i opseznu potporu u promociji i
podrzavanje u daljem radu kroz ukljucivanje javnog sektora u sve oblike promocije i potpore
u buduénosti.

Odrzivost politika

U skladu sa ciljevima razvoja JLS poduzete sve mjere kojima ce se kroz projekt ostvariti
upravljanje resursima kako bi se ostvarile socijalne, ekonomske i estetske potrebe, a da se
pri tome odrzi kulturoloski integritet zajednice. Buduci da su ciljevi JLS u skladu sa ciljevima
visih politika na svim nivoima vlasti, moZze se ocekivati institucionalna potpora razvoju i odr-
zivosti projekta.

Rezultati projekta

Svi ciljevi projekta uspjesno su dovrieni te je omoguceno bolje povezivanje aktera u ruralnom
turizmu Brotnja, unapredenje i promocija turisticke ponude ruralnih podrudja i plasiranje do-
macih proizvoda putem novog integriranog turistickog proizvoda ,Hercegovacko selo”
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